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AGRUPACIONES IDENTIFICADAS

ETAPA REDES INSTITUCIONES
N° de redes e instituciones identificadas 96 36
N° de redes e instituciones a quienes se
. . . 69 36
remite cuestionario
N° de cuestionarios recibidos 30 18




CLASIFICACION DE LAS AGRUPACIONES

 Redes de productores.
 Redes de ONGs, consumidores y mujeres.

* |nstituciones.



N° DE AGRUPACIONES PARTICIPANTES

PERFIL AGRUPACIONES

INSTITUCIONES; 18

REDES DE
PRODUCTORES; 21

REDES DE ONGS,
CONSUMIDORES Y
MUJERES; 9



LOCALIZACION GEOGRAFICA

INSTITUCIONES

ARAUCANIA; 1

METROPOLITANA;
13

REDES

NACIONAL; 1

ATACAMA; 1 LOS LAGOS; 2

METROPOLITANA,;

LOS RICS; 3

ARAUCANIA; 7

BIOBIO; 7

ARAUCANIA-
BIOBIO; 1



ANTIGUEDAD
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MISION O PRINCIPIOS DEFINIDOS-
REDES

CUENTAN CON MISION - REDES

13%
7%

asl

BNO

O SIN INFORMACION




MISION O PRINCIPIOS DEFINIDOS

REDES
Productores : Otras redes: Promocion de la
Cultural, productivo, ES vy la produccion local,
rec. naturales - reflexion,
medio ambiente; comunicacion y representacion
fortalecimiento capital social | de los asociados.

AVIM



MISION O GRANDES OBJETIVOS
INSTITUCIONES

AMBITOS DE LA MISION

* Rol de agente transformador (crear
conciencia, instancia de encuentro y reflexion,
educar, impulsar procesos, etc.).

 Promover cambios en las personas o grupos
gue se atiende.

 Fortalecimiento institucional.



OBJETIVOS GENERALES
REDES

AMBITOS DE LA MISION

 Desarrollo productivo.
*Desarrollo comunitario.
* Promocion cultural.

 Proteccion del Medio Ambiente y los Recurso

Naturales.




OBJETIVOS GENERALES
REDES

EJES
*Promocion de la asociatividad, redes y la
organizacion.

« Comercializacion.

* Promocion del Comercio Justo.
« Capacitacion y Formacion.

 Rescate de tradiciones.



OBJETIVOS GENERALES
REDES

EJES

*Mejorar la calidad de vida de los asociados o

destinatarios.

* Promocion de acciones relacionadas con la

Economia Solidaria.

* Visibilizacion de los pequefios productores.

« Generacion de espacios de reflexion,
conocimiento, investigacion o analisis.

« Generar incidencia publica.



PERSONALIDAD JURIDICA

PERSONALIDAD JURIDICA PERSONALIDAD JURIDICA
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EQUIPO DE TRABAJO-REDES

EQUIPO DE TRABAJO-REDES

¢ CUENTA CON PERSONAL
REMUNERADO SIN CONSIDERAR LOS
SOCIOS?

¢ CUENTA CON PERSONAL
VOLUNTARIO SIN CONSIDERAR LOS
SOCIOS?

¢ CUENTA CON COLABORADORES DE
OTRAS INSTITUCIONES SIN
CONSIDERAR LOS SOCIOS?

asi

BNO

OSIN INFORMACION




FUENTES DE FINANCIAMIENTO

REDES
ORIGEN DE LAS FUENTES DE FINANCIAMIENTO
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FUENTES DE FINANCIAMIENTO

INSTITUCIONES
ORIGEN DE LAS FUENTES DE FINANCIAMIENTO

80% - 72%
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60% -
50% -
% DE INSTITUCIONES 407
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INGRESOS ANO 2008

REDES PRODUCTORES
INGRESOS ANO 2008

OTRAS REDES
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ACCIONES Y/O EVENTOS
EN EL CAMPO DE LA E.S.

« Comercializacion de productos.

« Difusion y educacion.

 Servicios de apoyo a la microempresa.
* Procesos productivos.

* Redes y asociatividad,

« Seminarios y encuentros.
* Ferias.

- Talleres y capacitaciones.



* Preservacion de patrimonio cultural y recuperacion
de tradiciones.

* Revelar valores en aspectos de cuidado del medio
ambiente.

* Tener una representacion politica; contar con el
reconocimiento de las autoridades.

« Empoderarse, ser capaces de defender lo

propios derechos.



* Potenciar la asociatividad; Fortalecer el trabajo en

equipo.

* Transformar la sociedad desde la Socio Economia

Solidaria.

* El que otra economia es posible; el Comercio
Justo.

* Formar parte de espacios de reflexion co

relacion a la Economia Solidaria.



« Acceder a nuevos mercados, promover una mayor
comercializacion.

« Generar ingresos economicos.
 Promocion de sus actividades.

« ACceso a asesorias y capacitacion.

» Espacio de retroalimentacion y aprendizaje.

 Desarrollo econdémico, social y ambiental.



Acceso a informacion sobre proyectos y cursos.
« Comprando juntos.

 Emprender juntos con otros asociados.

 Fortalecimiento entre organizaciones.

* Visibilizacion de la actividad a través de la
asociacion.

* Mejorar la calidad de los productos a trave

de la asociatividad.



PRINCIPALES DIFICULTADES
DE LAS REDES Y/O ASOCIACIONES

 Falta de financiamiento.
* Relaciones humanas al interior de la agrupacion
(competencia, confianza, colaboracion, individualismo,
poca solidaridad, falta de participacion).
 Falta de recursos humanos (en numero o

competencias).



PRINCIPALES DIFICULTADES
DE LAS REDES Y/O ASOCIACIONES

 Falta de un lugar de ventas para facilitar la
comercializacion de los productos.

* Dificultades relacionadas con los procesos
productivos o las oportunidades de
comercializacion.

 Gestion de la red o asociacion.



RELACIONES SOLIDARIAS INTERNAS
DESCRIPCION CONCEPTOS

(Compartir la mesa) relacion en la cual la
actividad de uno o mas agentes beneficia
a terceros que no han participado de ella.
La relacion entre padres e hijos al interior
de una familia es el ejemplo caracteristic

(Operar conjuntamente), relacion en la cu
dos o mas agentes acuerdan ejecutar
actividades conjuntamente, distribuyé
los beneficios resultantes de tales
segun el esfuerzo o aportes realj
€O PERACION actividades.




RELACIONES SOLIDARIAS INTERNAS
DESCRIPCION CONCEPTOS

Relacion en la cual un agente acuerda ejecutar
una actividad a favor de otro, en el

compromiso que en el futuro pueda requerir de
tal agente la ejecucion de similar actividad en
su beneficio.

Relacion en la cual un agente entrega a
otro un bien o servicio en forma gratuli
en forma directa.

DONACION



RELACIONES SOLIDARIAS INTERNAS
DESCRIPCION CONCEPTOS

Relacion en la cual un agente entrega a otro
un bien o servicio a cambio de otro bien o
servicio de valor equivalente. Las
compraventas en el mercado son la expresion
caracteristica de este tipo.

Relacion en la cual un agente econdémico

IMERCMBIO

: ‘SuBS'lbiD { @ _ o _

INPVES se apropia coercitivamente de los biene
@ y servicios generados por otro para

01,
) H Ch 4 ' destinarlos a sus propios fines, sea
beneficio propio o de terceros. L

ASIGNACION TERARGAICA, de tributacion y subsidios est
tipica al respecto.




TIPO DE RELACIONES SOLIDARIAS

INTERNAS
REDES PRODUCTORES

RELACIONES SOLIDARIAS INTERNAS

INTERCAMBIO
DONACION
RECIPROCIDAD
81%

COOPERACION
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TIPO DE RELACIONES SOLIDARIAS

EXTERNAS
REDES PRODUCTORES

RELACIONES SOLIDARIAS EXTERNAS

ASIG. JERARQUICA
INTERCAMBIO
DONACION
RECIPROCIDAD

COOPERACION 52%

43%
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TIPO DE RELACIONES SOLIDARIAS

INTERNAS
OTRAS REDES

RELACIONES SOLIDARIAS INTERNAS

INTERCAMBIO
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TIPO DE RELACIONES SOLIDARIAS

EXTERNAS
OTRAS REDES

RELACIONES SOLIDARIAS EXTERNAS

22%
INTERCAMBIO

DONACION 67%

RECIPROCIDAD 67%

COOPERACION 67%

56%
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VINCULOS CON DIVERSOS
SECTORES

VINCULOS CON SECTORES

) 56%

SECTOR PRIVADO 29%

0
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AREAS DE EXPERIENCIAS

EXPERIENCIAS

OTROS

DESARROLLO DE ESTUDIOS

DIFUSION

INTERCAMBIO DE PRODUCTOS

ORGANIZACION FOROS 78%
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g 67%
§61%

COMERCIALIZACION
PRODUCTOS

781%
1 T T T T T T T T |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
% DE REDES, ASOCIACIONES O INSTITUCIONES

O REDES PRODUCTORES B OTRAS REDES O INSTITUCIONES




AREAS DE EXPERIENCIAS
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AREAS DE EXPERIENCIAS

EXPERIENCIAS PARA PONER AL SERVICIO DE OTROS GRUPOS
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PROYECCIONES

* Procesos de comercializacion y difusion.

* Fortalecimiento organizacional e institucional.
 Articulacion con otros actores.
 Incidencia del sector.

« Autosustentabilidad financiera.

« Servicios a los asociados o destinatarios.
* Investigacion, estudios y sistematizacion.

* Difusidon del sector.



